
Посібник  
з фірмового 


стилю



Вступ

Цей посібник містить огляд основних елементів,  
що формують ідентифікацію бренду, і правила 
їх використання.



Матеріали та інструкції, описані далі, допоможуть 
дизайнерам, поліграфістам і маркетологам займатися 
розвитком бренду правильно, зберігши смислову  
та візуальну ідентичність.

Адреса до вихідних файлів вказана біля іконки файлу. 2



Зміст

3

Логотип


Логотип


Композиційні варіанти


Кольорові варіанти


Вільний простір


Мінімальний розмір


Використання на тлі


Використання на фото


Контрастність фону


Заборонені прийоми

Модулі стилю


Кольори бренду



Шрифт



Фірмова графіка

Обкладинка Facebook


Макети для соцмереж


Шаблон презентації


Носії


Бейдж


Візитівка


Документ


Тека


Блокнот


Ручка


Кружка


Банер-павук


Брендвол №1


Брендвол №2


Прапор №1



Прапор №2


Макет реклами


Наліпка на авто



Логотип

4



Логотип

Логотип Схід SOS складається з фірмового 
накреслення назви та вбудованого в нього 
знака. 



В знаку - абстрактне рятувальне коло. 



Рекомендується використовувати тільки 
оригінальну версію логотипа з вихідного файлу.
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Основний

В два рядки

Знак

В два рядки (ENG)

Основний (ENG) Композиційні варіанти

Передбачено три композиційні варіанти 
логотипу: основний, в два рядки і знак.



Потрібний варіант логотипу обирають залежно 
від композиції носія та доступного простору  
на ньому.



Найчастіше, основний логотип використовується, 
коли на носії вільний тільки один із кутів для 
розташування логотипу або логотип 
розташовується по центру.



Варіант у два рядки підійде для випадків, коли 
ширина носія обмежена і основний логотип 
матиме дрібний вигляд.


Знак використовується для брендування дрібних 
носіїв. Наприклад, favicon.
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БілийЧервоний
Кольорові варіанти

Логотип використовується у двох основних 
колірних варіантах: червоному та білому.



Потрібний варіант обирається залежно від фону 
носія.
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Вільний простір

Навколо логотипу необхідно залишати вільний 
простір і стежити, щоб у нього не потрапляли 
інші елементи (логотипи, іконки, тексти). 



Мінімальну відстань легко виміряти, коли вона 
відповідає якомусь із модулів логотипу. У нашому 
випадку це ширина фірмового кола.

Основний
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Вільний простір

Для варіанта в два рядки модулем мінімальної 
відстані буде буква «С» з логотипу.

В два рядки
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Вільний простір

Для варіанта знаку модулем мінімальної відстані 
буде половина ширини самого знаку.

Знак
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Мінімальний розмір

Під час використання логотипу варто пам'ятати 
про мінімально допустиму ширину, за якої він 
залишається читабельним і впізнаваним.

Основний: 84 px / 16 мм 

В два рядки: 48 px / 12 мм 

Знак: 21 px / 6 мм 
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Використання на тлі

Рекомендується використовувати логотип тільки 
на фірмовому червоному, білому або однорідних 
зображеннях. Необхідно стежити, щоб логотип 
залишався контрастним. 



На світлих фонах використовується червона 
версія логотипу. На чорному та інших темних 
фонах використовується біла версія.
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Використання на фото

Під час використання логотипу на фото, слід 
підбирати рівномірні й не строкаті ділянки.  
На темних зображеннях логотип 
використовується в білому кольорі. 



На світлих зображеннях використовується 
червона версія.
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Контрастність фону

При виборі версії логотипу для використання  
на кольоровому тлі або фото, слід орієнтуватися 
на ступінь насиченості фону. 



На фонах в середині діапазону (між світлим  
і темним), краще використовувати білу версію, 
оскільки червона може виглядати неконтрастно.
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Заборонені прийоми

Щоб зберегти впізнаваність логотипа, необхідно 
уникати помилок під час його використання. 



На слайді наведено найпоширеніші варіанти 
неправильного використання.

Забороняється змінювати 
композицію логотипу.

Забороняється змінювати фірмове 
шрифтове накреслення.

Забороняється використовувати тіні, градієнти, 
обведення і будь-які інші ефекти.

Забороняється змінювати пропорції 
елементів логотипу.
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Заборонені прийоми

Забороняється використовувати кольори, 
які не є фірмовими.

Забороняється використовувати логотип 
на строкатих фонах.

Забороняється розташовувати логотип поверх 
складних патернів або текстур.

Забороняється вносити додаткові написи 
в зону логотипу.
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БЛАГОДІЙНИЙ ФОНД
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Модулі стилю



Кольори бренду

Колір вкрай важливий для системи ідентифікації 
бренду, тому потрібно уважно стежити за тим, 
щоб використовувалися саме фірмові кольори. 



Основний колір бренду - червоний і його відтінки.
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Шрифт

Ще один важливий елемент фірмової 
ідентифікації - шрифт. Фірмовий шрифт  
Схід SOS - Stolzl. 



Для заголовків використовується накреслення 
Regular, для основного тексту - Book. Для 
дрібних заголовків або виділення важливої 
інформації - Medium.

Stolzl

Regular BookMedium

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii  
Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq Rr  
Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9  
~ ! @ # $ % ^ & * ( ) _  
+ ∑ ∞ ∫ ≈ ≤ ½ { | }

Bold
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Фірмова графіка

В основі фірмової графіки Cхід SOS - абстрактні 
рятувальні кола, які підтримують і розвивають 
графіку логотипу.



Кола використовуються як фонові та декоративні 
елементи на носіях.



На одному носії використовується тільки одне 
накреслення кола.
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Носії



Бейдж

Розмір: 55  х 85 мм.


Допускається зменшення розміру шрифту імені 
для дуже довгих імен.
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Візитівка

Розмір: 85 х 55 мм. 


Рекомендується друкувати візитівки на щільному 
не глянцевому картоні.
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Документ

Розмір: 210 х 297 мм. 
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Тека

Формат: A4.


На лого і фірмовому колі може 
використовуватись додаткове лакування.
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Блокнот

Розмір: 148 х 210 мм. 
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Ручка

28



Кружка
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Банер-павук

/carriers/banner-spider 30

Розмір: 800 х 1800 мм. 



Брендвол №1
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Брендвол №2
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Прапор №1
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Прапор №2
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Макет реклами

/carriers/ad 35

Розмір: 6 х 3 м. 


Допускається варіювання розміру шрифта  
в залежності від довжини тексту.



Наліпка на авто

Розмір підбирається в залежності від доступної 
на авто площі нанесення.


Рекомендується робити наліпку максимально 
великою і помітною.
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Обкладинка Facebook

Figma 37

https://www.figma.com/file/WIu6BmdcWlWNW0ASqflom9/east-sos-socials?type=design&node-id=9-7&mode=design&t=wBtWChD3pYq5Evgk-0


Макети для соцмереж

Figma 38

Розмір: 1080 x 1080 px


Рекомендується зберігати пропорції і положення 
елементів.


На макетах різної тематики варно 
використовувати різні накреслення фірмового 
кола.


Допускається варіювання розміру шрифта  
в залежності від довжини тексту.

https://www.figma.com/file/WIu6BmdcWlWNW0ASqflom9/east-sos-socials?type=design&node-id=1-2&mode=design&t=wBtWChD3pYq5Evgk-0


Макети для соцмереж

Figma 39

Розмір: 1080 x 1080 px

https://www.figma.com/file/WIu6BmdcWlWNW0ASqflom9/east-sos-socials?type=design&node-id=1-2&mode=design&t=wBtWChD3pYq5Evgk-0


Макети для соцмереж

Figma 40

Розмір: 1080 x 1080 px

https://www.figma.com/file/WIu6BmdcWlWNW0ASqflom9/east-sos-socials?type=design&node-id=1-2&mode=design&t=wBtWChD3pYq5Evgk-0


Макети для соцмереж

Figma 41

Розмір: 1080 x 1080 px

https://www.figma.com/file/WIu6BmdcWlWNW0ASqflom9/east-sos-socials?type=design&node-id=1-2&mode=design&t=wBtWChD3pYq5Evgk-0


Макети для соцмереж

Figma 42

Розмір: 1080 x 1080 px

https://www.figma.com/file/WIu6BmdcWlWNW0ASqflom9/east-sos-socials?type=design&node-id=1-2&mode=design&t=wBtWChD3pYq5Evgk-0


Шаблон презентації

Розмір: 1920 x 1080 px


Рекомендується дотримуватись єдиної сітки для 
оформлення слайдів, в тому числі зберігати 
пропорції і положення основних елементів, таких 
як лого і заголовок.

43Google Presentations

https://docs.google.com/presentation/d/1SintGtLNR3u_LxAjXOnYYCMj0ogX4QM5rwKO_7KJMEM/edit#slide=id.g290fb72b4de_0_5

